


PLAZA KVINNA

- DITT MEDVETNA MODE- OCH SKONHET

Plaza Kvinna har genomgatt en imponerande omvandling de senaste
tva aren. Vart fokus, som alltid, &r mode och skénhet, men vi har valt
att rikta in oss mot en publik som alskar att inspireras och vill erbjuda
ett magasin som inte bara foljer de kommersiella trenderna utan
som ocksa tar dig bortom dem, samtidigt som de ar ldtta att ta till sig.

PaPlazaKvinnastravarviefter attlevereravélgjordaredaktionellareportage,

inspirerande editorials, kreativa artiklar och ge ldsaren en inblick bakom

modevdrldens kulisser. Oavsett om vi féljer modellerna off-duty, fangar

gatustilen under Paris modevecka eller intervjuar up-and-coming eller

etablerade designers och kreatorer, sa handlar det om att beratta de
spdannande historierna.
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LASARPROFIL

PLAZA KVINNA har en bred lasarprofil som spanner 6ver olika aldersgrupper. Var
primdra malgrupp ar kvinnor som delar en passion fér mode och skénhet och ar
villiga att investera i bada omraden. Vi uppmuntrar alltid till en medveten och hallbar
instéllning till mode och skonhet. Plaza Kvinna stravar efter att balansera det exklusiva
och ibland otillgdngliga med mer prisvarda shoppingtips och skonhetsprodukter.

For att vara ndra var ldsarkrets finns Plaza Kvinna dven pa Instagram, dar vi har vuxit i
popularitet pa senare tid tack vare vart noggrant utvalda innehall. P4 Instagram ser vi
enyngre foljarskarajamfoért med tidningens traditionella publik, vilket skapar utrymme \
for kreativa samarbeten. Sjdlvklart erbjuder vi mojligheter att skapa helhetslosningar
Plaza
Kvinnas
réckvidd har
dkat med 20%

ALDER: BOR: .
16-24 8% Storstockholm 32% T
25-34 22% Storgdteborg 18,6%
35-44 19% Stormalmé 11,2%
45-54 25% Stora kommuner
55-64 12% (>0 000 inv.) 9,2%
65-80 14% Mellanstora kommuner,

(50 000-20 000 inv.) 6,8%
INKOMST/MANAD: -
19000-21999 kr 3% INTRESSEOMRADEN: »» N
22000-24999 ke 8% Mode 80,9% e
25000-29499 kr 7% Skénhetsvard 71,4% N
29500-34999 kr 20% Prova nya produkter 59,5 % !
35000-41999 kr 12% Harvard 65,7 ¥
42000-49999 kr 8% Konst 61% ..
50000-64999 kr 6% Heminredning 82,7% 1,6 m|||oner
65000-83999 kr 5% Grupptréning 59% sidvisningqr p& den

Meditation/yoga 49,3

digitala 53 000

plattfqrmen Readly lasare i print
varje nummer +

8 000 lasare pa
Readly



allba ‘h@t Fran kladerna i modejc
Jorna, och saklart de personerna vi valier att M

Srsta nummer fokuserar vi helt och hallet pa h
ben till skénhetsprodukterna pa beau
och intervjua i tidningen.

MATERIALDAG 14/1 UTGIVNINGSDAG 12/2
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NR 2. Varmode!

rockarmal Vi gér oss redo for en ny, ljus

da varens modetrender. Lat inspi
s e stylar dem for att Klara av krispigt varvade
MATERIALDAG 18/ 2 UTGIVNINGSDAG 19/3

NR 3. Beauty, beauty, beauty!
Plaza kvinna levererar alltid en rejal s \/“ %C sboost men i det har numret ar chxtm d\U Vi
ascha upp huden efte inter, ta hand om héret, naglarna och s
kydd ><)\ 1 hjdlper 10m de nédrmsta manadernal
MATERIALDAG 29/4 UTGIVNINGSDAG 28/5

NR 4. Vacay!

ommarnummer djupdyker vi ner bland bikinis, solhattar, flipflops och
«userar pa inspiration och I¢ @FH”‘ anpassad for lata stranddagar

) 30! semesterkanslal

MATERIALDAG 17/ 6 UTGIVNINGSDAG 16/7

NR 5. Back to business!

Efteren la rarviredo att aterga till rutiner. Vi kickstartar hdsten ratt med en
vassad gar om dr redo att| ra.under stressiga morgnar, skonhetsproduk-terna
som hjalper huden tillbaka till en va utan SPF50.
MATERIALDAG 12/8 UTGIVNINGSDAG 10/9
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NR 6. Hostmodet ar det basta modet!
% i,w )ﬂ Sasongen och vi kur ren-

~roben infér h

/inter.
MATERIALDAG 23/9 UTGIVNINGSDAG 22/10

NR 7. Holiday!

Holiday! Festernas hog cket tid for aterhdmitnir
a.en mix stlooks, harliga lour wy’)\ai;gr\
Sett oM C =n eller pa after sk

MATERIALDAG 4/11 UTGIVNINGSDAG 3/12




Ao

PRISER & FORMAT | PRINT

UPPSLAG

450 x 298 + Smm

89000:—
1:a uppslag 120000:-
2-7 uppslag 95000:—

HALVSIDA STAENDE
110 x 298 + Smm
38000:—

3:E OMSLAG
225 x298 +5 mm
68 000:—

GATEFOLDER
Vid forfragan
Vid forfragan
220000:-

EXEMPEL PA LOS BILAGA (ibladad)

HELSIDA
225 x298 + Smm
59000:—
1:a—7:e helsida 64 000:—

HALVSIDA LIGGANDE
225 x 144 + Smm

BAKSIDA
225 x 298 +5Smm
125000:—

* Begird placering +11) "n

5 mm skdrsmé dn
1lllxomme1

MAXSTORLEK 205 X 278 MM. MINIMIMATT A6.

1,05 kr/st.

FOR OVRIGA SPECIALFORMAT OCH SAMARBETEN
- BEGAR OFFERT




VI AR PLAZA KVINNA!

MEDARBETARE

Annika Norman inledde sin karridr pa Plaza Kvinna som Modechef, men i april
2021tog hon dver som Chefredaktér. Hon har en bakgrund som frilansande stylist
och har tidigare arbetat som Moderedaktor pa tidningen SOLO.

For att starka och berika tidningen har vi handplockat ett team. Inom mode har vi
Filippa Hagg, var Moderedaktor och stylist. Johanna Ankelhed &r ocksa en ater-
kommande stylist och skribent, liksom Fanny Ekstrand, som ar skribent och var
kronikor med ett fokus pd mode. Elina Olofsson och Louisa Hagstrémer dr ocksa
teammedlemmar somdelar medsigav sinapersonliga favoriterivarje utgava. Som
skrivande redaktor har vi Amanda Duverell, som levererar intervjuer och texter
om aktuella dmnen och personer i varje nummer.

Inom skénhet har vi Fatima Krantz som Skonhetsredaktor, en person med gedi-
gen kunskap. Tove Dalsryd, en skénhetsskribent med erfarenhet som makeupar-
tist, och LinaLivian aterkommer som skribent och guidar oss genom aktuella skon-
hetsproblem i varje nummer.

For layout och design ansvarar Karin Nordqvist, var Art Director med en omfat-
tande erfarenhet fran magasinvarlden. Utéver de namngivna medlemmarnaivart
team samarbetar vi ocksa med ett urval etablerade fotografer, skribenter och kre-
atorer for att sdkerstalla att Plaza Kvinna forblir en innovativ och inspirerande kraft
inom branschen.




KREATIVA SAMARBETEN - koncept & idéer

PLAZA KVINNA X ERT FORETAG!

Plaza kvinna erbjuder flera olika méjligheter till kreativa och spannande samarbeten.
Kanske ar niintresserade av ett storre nedslaginfor en lansering eller ett produktslapp
eller sa vill ni kroka arm och kéra ett ldngre samarbete som kan innehalla en rad olika
aktiveringar?

Har foljer tips pa vad vi kan erbjuda (men sjélvklart ar vi dppna for férslag - the sky's
the limit! Eller atminstone budgeten)

EVENT

Plaza Kvinna anordnade en intim presslunch fér Sand Copenhagen i samband
med lanseringen av deras host- och vinterkollektion. Lunchen hélls i Studio Lilla
Paris dar gasterna fick njuta av asiatisk lunch, fantastiska desserter och saklart:
otroliga hostplagg. Bland gasterna fanns modeprofiler fran Vogue Scandinavia,
Elle, Damernasvarld, stylister fran Kungahuset samtett urvalav svenskainfluencers
och kreatorer.

ADVERTORIALS

Tillsammans med Zalando.com har Plaza Kvinna gjort modeadvertorials dar vi
stylat kldder fran Zalandos sortiment. Resultatet blev 12 sidor inspirerande mode
med outfits fran Zalandos nordiska- och designsortiment

SHOPPINGEVENT

Varférinte bjudaintillen harlig frukost eller eninspirerande AW dér Plaza kvinnas
redaktion valjer ut sina favoriter, guidar besdékarna genom sortimentet, ger
stylingtips eller en masterclass i makeup? Plaza Kvinna har tidigare gjort den har
typen av event med H&M, Tiger of Sweden och J Lindeberg,.

ADVERTORIAL | SAMARBETE MED ZALANDO

MODEPLATNING MED ZALANDO

OMSLAGSPLATNING MED MYRORNA




KREATIVA SAMARBETEN - koncept & idéer

LIVESHOPPING

Liveshopping ar pa frammarsch och Plaza kvinna har sant live tillsammans med
modebutiken Jackie och dven hallit i en egen live tillsammans med Myrorna i
samband med att hallbarhetsnumret lanserades. Under liven visades outfits
stylade pa modeller fran Myrornas sortiment upp. Samtliga looks, inklusive
kladerna fran Plaza Kvinnas hallbarhetsnummer, fanns ocksa att kdpa i Myrornas
flaggskeppsbutik pa Master Samuelsgatan i Stockholm..

NATIVES

Attskrivaomett foretagelleren produktiformavenredaktionell text ar ett utmarkt
satt for dig som féretag att na ut med en nyhet, ert miljdengagemang eller helt
enkelt i syfte att bygga varumadrket. Vi skriver texten efter era énskemal men kan
sjalvklart ta emot fardig text och layoutar det sa det passar vél in med en naturlig
placering i tidningen.

INSTAGRAM + PLAZAKVINNA.COM

Forsnabbanyheter kanannonseringviavarasocialakanaler vara ett braalternativ.
Detkan ocksavaraett komplementtill ett samarbete eller annonseringitidningen.
Readly: Plaza kvinnas digjtala utgava 6kar rejdlt och i ett samarbete kan vi ldgga
till lankar till er sajt i var digitala utgava pa Readly.

LAT OSS PRATA MER!

Vill du ha mer information eller funderar dver nagot, tveka inte att héra av dig!
Alla samarbeten gdllande Plaza Kvinna, @plazakvinna och plazakvinna.com bor
ga via Chefredaktér Annika Norman eller Forsaljningschef Carina Svensson. Vi
ser fram emot att horas!

Annika Norman Fatima Krantz Filippa Hiagg Carina Svensson
Chefredaktor  Skénhetsredaktor — Moderedaktér Forsiljningschef
och Modechef fk@plaza.se & Social Media cs@plaza.se

samt kreativ Manager

konsult gdllande Amanda Duverell fh@plaza.se

samarbeten ZedaTtOF
an@plaza.se amd@plaza.se

Visualisera dig sjalv som
miljohjélte - oc/ andra
sl att bryia gamla varnor

Plaza Kvinnas digitala utgava vaxte
mest av alla svenska modemagasin for

kvinnor - hela 724 % pa bara ett ar

nyhetdaily
milkfoliant

Plaza Kvinna
har en reach pa
80-100.000 och
500.000 impressions
pd instagram
varje ar.

DIGITAL UTGAVA - MATERIAL SOM LEVER VIDARE

Plaza var det forsta forlaget som lanserade samtliga titlar pa digitala plattformar. Idag ar
vart innehall inte begransat till tryckta tidningar; det lever vidare i vara digjtala utgavor
langt efter att den fysiska utgdavan har natt butikshyllorna. Denna strategi innebdr att dina
annonser nar en annu bredare publik, bade nationellt och internationellt.

LASARE/MANAD: UPP TILL12.000




PLAZAKVINNA.COM - WEBBANNONSERING
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PLAZA KVINNA f
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TOPPBANNER BANNER | INLAGG
STORLEK: 1150 X 200 px STORLEK: 1150 X 200 px
PRIS: 15000 KR/VECKA PRIS: T0000 KR/VECKA

ANNONS | NYHETSFLODE POP-UP-ANNONS
STORLEK: 800 X 800 px kvadrat ~ STORLEK: —
800 X 600 px liggande  PRIS: 20000 KR/VECKA
600 X 800 px stéende
PRIS: 8000 KR/VECKA

FOR BOKNING AV MINIMUMTID FOR BOKNING
BANNER ELLER TAKE-OVER 1 VECKA

VANLIGEN KONTAKTA

CARINA SVENSSON

CS@PLAZA.SE




TEKNISKA UPPGIFTER & VILLKOR

ANNONSBOKNING &
PARTNER

PROMOTION

Creative Sales/Partner Promotion

Barbara Marsella
E-MAIL: Mbm@plaza.se
TELEFON: +46 702 89 1167

Carina Svensson
E-MAIL: CS@plaza.se
TELEFON: +46 723 02 35 06

Marie Jansson
E-MAIL: M.j@plaza.se
TELEFON: +46 708 5717 72

Tanja Tempte
E-MAIL: tanja@tempte.eu
TELEFON: +46 708 3393 43

REKLAMATIONER
Reklamationer betraffande inforda
annonser ska goras inom 7 dagar fran
utgivningsdag, betraffande fakturorinom
14 dagar frén fakturadatum.

Tidningen ansvarar inte for fel

beroende p& underméligt material.

Vid forseningar av annonsmaterial ges
ingen reklamationsratt.

PRISER

Samtliga priser ar inklusive reklamskatt
men exklusive moms.

TRAFFIC
Samuli Puolakanaho
E-POST: annons@plazakvinna.com

TEKNISKA DATA
TRYCKFORFARANDE:

Offset

TOTAL RACKVIDD/AR (INKL. DIGITALA KANALER)Z
610 000 lasare

RACKVIDD MANADSVIS, TRYCKT EDITION:
46 000 lasare

RACKVIDD MANADSVIS, READLY:

8 000 lasare

DISTRIBUTOR:

Tidsam

KONTROLLERAD AV:

Orvesto 2023

ANNULLERING

Endast genom skriftligt besked till
féretaget senast 3 manader fore
utgivningsdag.

Har bokning skett inom 3 manader frén sista
materialdag da har kunden ingen
avbokningsratt nar kunden mottagit
orderbekraftelsen. Andringar i annonser kan
goras fram till sista material dag.

OVRIGA BESTAMMELSER

Tidningen forbehéller sig rétten att avbdja
icke 6nskvarda annonser.





