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PLAZA KVINNA 
– DITT MEDVETNA MODE- OCH SKÖNHETSMAGASIN

Plaza Kvinna har genomgått en imponerande omvandling de senaste 
två åren. Vårt fokus, som alltid, är mode och skönhet, men vi har valt 
att rikta in oss mot en publik som älskar att inspireras och vill erbjuda 
ett magasin som inte bara följer de kommersiella trenderna utan 
som också tar dig bortom dem, samtidigt som de är lätta att ta till sig.

På Plaza Kvinna strävar vi efter att leverera välgjorda redaktionella reportage, 
inspirerande editorials, kreativa artiklar och ge läsaren en inblick bakom 
modevärldens kulisser. Oavsett om vi följer modellerna off-duty, fångar 
gatustilen under Paris modevecka eller intervjuar up-and-coming eller 
etablerade designers och kreatörer, så handlar det om att berätta de 

spännande historierna.



LÄSARPROFIL

ÅLDER:
16 – 24	 8%
25 – 34	 22 %
35 – 44	 19 %
45 – 54	 25 %
55 – 64	 12%
65 – 80             	 14 %

INKOMST/MÅNAD:  
19 000 – 21 999 kr 	 3 %
22 000 – 24 999 kr 	 8 %
25 000 – 29 499 kr 	 7%
29 500 – 34 999 kr 	 20 %
35 000 – 41 999 kr 	 12 %
42 000 – 49 999 kr 	 8 %
50 000 – 64 999 kr 	 6% 
65 000 – 83 999 kr 	 5 %

BOR:
Storstockholm	 32 %
Storgöteborg	 18,6 %
Stormalmö	 11,2 %
Stora kommuner  
(>90 000 inv.)	 9,2 %
Mellanstora kommuner,  
(50 000–90 000 inv.)	 6,8 %

INTRESSEOMRÅDEN:
Mode	 80,9 %
Skönhetsvård	 71,4 %
Prova nya produkter	 59,5 %
Hårvård	 65,7
Konst	 61 %
Heminredning	 82,7%
Gruppträning	 59%
Meditation/yoga	 49,3	

PLAZA KVINNA har en bred läsarprofil som spänner över olika åldersgrupper. Vår 
primära målgrupp är kvinnor som delar en passion för mode och skönhet och är 
villiga att investera i båda områden. Vi uppmuntrar alltid till en  medveten och hållbar 
inställning till mode och skönhet. Plaza Kvinna strävar efter att balansera det exklusiva 
och ibland otillgängliga med mer prisvärda shoppingtips och skönhetsprodukter.

För att vara nära vår läsarkrets finns Plaza Kvinna även på Instagram, där vi har vuxit i 
popularitet på senare tid tack vare vårt noggrant utvalda innehåll. På Instagram ser vi 
en yngre följarskara jämfört med tidningens traditionella publik, vilket skapar utrymme 
för kreativa samarbeten. Självklart erbjuder vi möjligheter att skapa helhetslösningar
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TEMAPLAN OCH UTGIVNINGSDATUM 2024

NR 1. Hållbarhet!
I årets första nummer fokuserar vi helt och hållet på hållbarhet. Från kläderna i modejob-
ben till skönhetsprodukterna på beauty-sidorna, och såklart de personerna vi väljer att lyfta 
och intervjua i tidningen.
MATERIALDAG 14/1 UTGIVNINGSDAG 12/2

NR 2. Vårmode!
Äntligen kan vi hänga undan ullrockarma! Vi gör oss redo för en ny, ljusare säsong och 
välkomnar i sann Plaza kvinna-anda vårens modetrender. Låt oss inspirera med perfecta 
transition-plagg samt hur du stylar dem för att klara av krispigt vårväder på snyggaste sätt.
MATERIALDAG 18/2  UTGIVNINGSDAG 19/3

NR 3. Beauty, beauty, beauty!
Plaza kvinna levererar alltid en rejäl skönhetsboost men i det här numret är det extra allt! Vi 
vill ha glow, fräscha upp huden efter en lång vinter, ta hand om håret, naglarna och såklart - 
veta vilka solskydd som hjälper oss genom de närmsta månaderna!
MATERIALDAG 29/4  UTGIVNINGSDAG 28/5

NR 4. Vacay!
I Plaza kvinnas stora sommarnummer djupdyker vi ner bland bikinis, solhattar, flipflops och 
snygga cover-ups! Vi fokuserar på inspiration och läsning anpassad för lata stranddagar 
och editorials som ger semesterkänsla!
MATERIALDAG 17/6  UTGIVNINGSDAG 16/7

NR 5. Back to business!
Efter en lång, solig semester är vi redo att återgå till rutiner. Vi kickstartar hösten rätt med en 
vässad garderob som är redo att leverera under stressiga morgnar, skönhetsproduk-terna 
som hjälper huden tillbaka till en vardag utan SPF50.
MATERIALDAG 12/8  UTGIVNINGSDAG 10/9

NR 6. Höstmodet är det bästa modet!
Äntligen höst! Säsongens ytterplagg, boots och accessoarer lyfts fram och vi kurerar tren-
derna inför hösten och guidar läsarna till hur de kan uppdatera garderoben inför höst och 
vinter.
MATERIALDAG 23/9  UTGIVNINGSDAG 22/10

NR 7. Holiday!
Holiday! Festernas högtid men lika mycket tid för återhämtning hemma som vinteraktiv-iteter! 
Förbered dig på en mix av snygga festlooks, härliga loungeplagg och kläder anpas-sade för 
minusgrader - oavsett om det är i pisten eller på after skin.
MATERIALDAG 4/11  UTGIVNINGSDAG 3/12



BAKSIDA
f o r m at :  225 x 298 +5mm
p r i s :  125 000:–

3:E OMSLAG
f o r m at :  225 x 298 +5 mm
p r i s :  68 000:–

HELSIDA
f o r m at :  225 x 298 + 5mm
p r i s :  59 000:–

HALVSIDA LIGGANDE
f o r m at :  225 x 144 + 5mm
p r i s :  38 000:–

HALVSIDA STÅENDE
f o r m at :  110 x 298 + 5mm
p r i s :  38 000:–

GATEFOLDER
f o r m at  1 :Vid förfrågan
f o r m at  2 :Vid förfrågan
p r i s :  220 000:–

5 mm skärsmån 
tillkommer vid alla format.
* Begärd placering +10 %

  1:a–7:e helsida 64 000:–

PRISER & FORMAT I PRINT

2
1

FÖR ÖVRIGA SPECIALFORMAT OCH SAMARBETEN 
– BEGÄR OFFERT

UPPSLAG
f o r m at :  450 x 298 + 5mm
p r i s :  89 000:–
1:a uppslag 120 000:–
2–7 uppslag 95 000:–

EXEMPEL PÅ LÖS BILAGA (ibladad)

V i k t  20  g r a m :  Maxstorlek 205 x 278 mm. Minimimått A6.

D i s t r i b u t i o n  h e l  u p p l a g a :  1,05 kr/st.



VI ÄR PLAZA KVINNA!

MEDARBETARE  

Annika Norman inledde sin karriär på Plaza Kvinna  som Modechef, men i april 
2021 tog hon över som Chefredaktör. Hon har en bakgrund som frilansande stylist 
och har tidigare arbetat som Moderedaktör på tidningen SOLO.

För att stärka och berika tidningen har vi handplockat ett team. Inom mode har vi 
Filippa Hägg, vår Moderedaktör och stylist. Johanna Ankelhed är också en åter-
kommande stylist och skribent, liksom Fanny Ekstrand, som är skribent och vår 
krönikör med ett fokus på mode. Elina Olofsson och Louisa Hagströmer är också 
teammedlemmar som delar med sig av sina personliga favoriter i varje utgåva. Som 
skrivande redaktör har vi Amanda Duverell, som levererar intervjuer och texter 
om aktuella ämnen och personer i varje nummer.

Inom skönhet har vi Fatima Krantz som Skönhetsredaktör, en person med gedi-
gen kunskap. Tove Dalsryd, en skönhetsskribent med erfarenhet som makeupar-
tist, och Lina Livian återkommer som skribent och guidar oss genom aktuella skön-
hetsproblem i varje nummer.

För layout och design ansvarar Karin Nordqvist, vår Art Director med en omfat-
tande erfarenhet från magasinvärlden. Utöver de namngivna medlemmarna i vårt 
team samarbetar vi också med ett urval etablerade fotografer, skribenter och kre-
atörer för att säkerställa att Plaza Kvinna förblir en innovativ och inspirerande kraft 
inom branschen.



KREATIVA SAMARBETEN - koncept & idéer

PLAZA KVINNA X ERT FÖRETAG!
Plaza kvinna erbjuder flera olika möjligheter till kreativa och spännande samarbeten. 
Kanske är ni intresserade av ett större nedslag inför en lansering eller ett produktsläpp 
eller så vill ni kroka arm och köra ett längre samarbete som kan innehålla en rad olika 
aktiveringar?

Här följer tips på vad vi kan erbjuda (men självklart är vi öppna för förslag - the sky’s 
the limit! Eller åtminstone budgeten)

EVENT
Plaza Kvinna anordnade en intim presslunch för Sand Copenhagen i samband 
med lanseringen av deras höst- och vinterkollektion. Lunchen hölls i Studio Lilla 
Paris där gästerna fick njuta av asiatisk lunch, fantastiska desserter och såklart: 
otroliga höstplagg. Bland gästerna fanns modeprofiler från Vogue Scandinavia, 
Elle, Damernas värld, stylister från Kungahuset samt ett urval av svenska influencers 
och kreatörer.

ADVERTORIALS
Tillsammans med Zalando.com har Plaza Kvinna gjort modeadvertorials där vi 
stylat kläder från Zalandos sortiment. Resultatet blev 12 sidor inspirerande mode 
med outfits från Zalandos nordiska- och designsortiment

SHOPPINGEVENT
Varför inte bjuda in till en härlig frukost eller en inspirerande AW där Plaza kvinnas 
redaktion väljer ut sina favoriter, guidar besökarna genom sortimentet, ger 
stylingtips eller en masterclass i makeup? Plaza Kvinna har tidigare gjort den här 
typen av event med H&M, Tiger of Sweden och J Lindeberg. 
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AV A N N I K A N O R M A N F O T O GR A F E L L E N S I M ON E

90% av framtidens jobb är techrelaterade men 
ungdomar i ytterstaden ser inte sig själva som en 
del av tech vilket innebär att de inte ser sig själv 
som en del av framtiden. Det vill Binette Seck 

ändra på. Plaza Kvinna möter kvinnan som 
arbetar för att demokratisera techbranschen.

“Jag vill inte prata   
      mångfald, jag vill  

representera den”

– När jag frågar barn och ungdomar om de ser sig 
själva som en del av tech svarar de nej, framför allt 
tjejer. De säger att de använder tekniken men de är inte 
en del av tekniken. Sverige vill ligga i framkant när det 
kommer till startups, innovation, musik, gaming – allt 
vi konsumerar och exporterar men det betyder att vi 
måste få unga att gå från att vara konsumenter till att 
bli producenter, politiker, samhällsförändrare eller till 
och med entreprenörer . Varför är det så bråttom? Jo, 
för att i takt med att världens jobb blir allt mer tech 
relaterade och du som ung inte känner att du är en del 
av tekniken, vad kommer vi då få för framtida ledare, 
politiker och produkter? Det är de här ledarna som 
kommer fatta beslut baserade på verktyg som kommer 
dominera våra liv. Tänk om unga kan få transformera 
sitt intresse till attraktiv kompetens!

Det är det Changers Tech handlar om. Binette fick 
frågan från Changers Hub att starta upp Changers Tech 
för 4 år sedan. Changers Tech är en utbildning på 6-12 
veckor där unga personer från ytterstadsområden runt 
om i Sverige bland annat får möjlighet att lära sig om 
teknikens möjligheter, språk och att bygga webbsidor.

– Är du nyfiken och intresserad av tekniken så är 
du välkommen oavsett hur du ser ut, var du bor, ditt 
efternamn eller vem du känner. För det är där det brister, 
9 av 10 jobb förmedlas via nätverket. Och om man inte 
känner någon, vem ska då rekommendera en? Vi ger 
ungdomarna 4 saker, fyra olika pelare (i brobyggandet) 
kan man säga: Första pelaren är en förebild, inte en idol 
som exempelvis Zlatan, utan en person som du känner 
igen dig i, som arbetar med det du vill arbeta med. Andra 
benet är ett nätverk. Nätverket är som sagt jätteviktigt! 
När vi håller en kurs tillsammans med Sveriges mest 
attraktiva arbetsgivare bland unga, då får du minst 
ett namn på en person som jobbar där i din mobil. Det 
kan vara en game changer, en person kan vara allt du 
behöver för att starta upp ditt liv. Du är också en del av 
vår community vilket fungerar som ett nätverk under 
och efter utbildningen. Det tredje benet är kompetens. 
Kompetens, inte kunskap. Vi är väldigt kunskapstunga i 
Sverige och läser kurs, efter kurs, och program… men vi 
får ändå inte ett jobb, det är inte kunskapen som räknas 
utan hur du använder den. Fjärde och sista benet är 
avgörande: “Att våga tro på att du förtjänar ett bättre 
liv!”. Kan jag, tjejen från Tensta verkligen arbeta med 
det här utan att behöva flytta, byta namn eller ändra på 

mitt utseende? Jag brukar säga: ”du duger precis som du 
är, det är dig vi behöver och om Sverige inte vill ha dig 
är risken stor att du lämnar Sverige och får jobb någon 
annanstans för det finns många platser där de tar emot 
dig med öppna armar”.

Efter en karriär i Sverige valde Binette att bo i 
Shanghai och hon kom hem för 8 år sedan. I Shanghai 
kunde hon få jobb hur enkelt som helst. När hon kom 
tillbaka till Sverige var dörrarna stängda och det var 
svårt att få någon att ens ta en kaffe. Det fanns helt 
enkelt för många hinder. 

– Det räcker inte med ett gediget CV. Vi har en hög 
andel doktorander som inte får ett jobb. Unga behöver 
inte bara mer kunskap, vad de behöver är ett aktivt 
nätverk och tron på att de förtjänar ett bättre liv. 

Binette är född i Sverige men hennes föräldrar 
kommer från Senegal, och under sin uppväxt bodde 
hon också där under en period. 

Varför kom dina föräldrar till Sverige?
– Den roliga versionen är att pappa hörde fel. Han 

trodde att han skulle till Schweiz men hamnade 
i Umeå. Han lämnade Senegal som 15-åring och 
studerade vidare i Paris där han läste gymnasiet och 
universitetet och fick dubbla examen. Han var utbildad 
ingenjör och fick en praktikplats på Alfa laval i Umeå. 
Det här var tio år innan jag föddes så i början av 70-talet.

Binettes pappa trivdes så bra i Sverige så när han 
träffade sin blivande fru hemma i Senegal efter praktik-
perioden övertygade han henne om att Sverige var landet 
de skulle bosätta sig i. Men att få ett jobb var tufft. Under 
80-talet fick nyanlända akademiker inte några jobb. Man 
sa att de behövde validera sina betyg och att betyg från 
vissa universitet inte kunde tillgodoräknas. 

–  Man brukar säga att det tar cirka 7-10 år för en 
nyanländ att få ett jobb i Sverige som går i linje med deras 
kompetens. Det är inte konstigt att vi har så många speci-
alistläkare och forskare som kör taxi och jobbar i kök.

Idag arbetar Binette som social entreprenör. För 6 år 
sedan jobbade hon på Kungliga Ingenjörsvetenskaps-
akademien, och var då den första svarta kvinnan som 
blivit anställd där på 100 år. 

– Vi firade 100 år och jag tittade mig runt omkring och 
tänkte: wait a minute…haha. Jag har inte något emot 
att vara den första, så länge jag inte blir den sista. Jag 
började jobba med mångfald och inkludering internt 
samtidigt som jag gjorde det externt. Vi jobbade med 

binette seck:

I N T E R V J U  I  S A M A R B E T E  M E D  Z A L A N D O . C O M

ADVERTORIAL I SAMARBETE MED ZALANDO

PRESSLUNCH FÖR SAND COPENHAGEN

OMSLAGSPLÅTNING MED MYRORNA

MODEPLÅTNING MED ZALANDO



KREATIVA SAMARBETEN - koncept & idéer

LIVESHOPPING
Liveshopping är på frammarsch och Plaza kvinna har sänt live tillsammans med 
modebutiken Jackie och även hållit i en egen live tillsammans med Myrorna i 
samband med att hållbarhetsnumret lanserades. Under liven visades outfits 
stylade på modeller från Myrornas sortiment upp. Samtliga looks, inklusive 
kläderna från Plaza Kvinnas hållbarhetsnummer, fanns också att köpa i Myrornas 
flaggskeppsbutik på Mäster Samuelsgatan i Stockholm..

NATIVES
Att skriva om ett företag eller en produkt i form av en redaktionell text är ett utmärkt 
sätt för dig som företag att nå ut med en nyhet, ert miljöengagemang eller helt 
enkelt i syfte att bygga varumärket. Vi skriver texten efter era önskemål men kan 
självklart ta emot färdig text och layoutar det så det passar väl in med en naturlig 
placering i tidningen.

INSTAGRAM + PLAZAKVINNA.COM
För snabba nyheter kan annonsering via våra sociala kanaler vara ett bra alternativ. 
Det kan också vara ett komplement till ett samarbete eller annonsering i tidningen.
Readly: Plaza kvinnas digitala utgåva ökar rejält och i ett samarbete kan vi lägga 
till länkar till er sajt i vår digitala utgåva på Readly.

Plaza Kvinnas digitala utgåva växte 
mest av alla svenska modemagasin för 

kvinnor – hela 72,4 % på bara ett år
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Visualisera dig själv som 
miljöhjälte – och andra 
sätt att bryta gamla vanor

Lina: Jag har alltid varit nyfiken på människors beteende och 
varför vi agerar som vi gör. Jag tänkte att det skulle vara kul att 
göra en podd om det, så jag ringde upp Björn som är psykolog… 
Björn: Du skickade meddelande. 
Lina: Ja, jag ringer ju aldrig. Efter 30 sekunder svarade Björn att 
han var på och efter det började vi planera podden. 

Varför är det så svårt för oss människor att förändra vårt 
beteende? 
Björn: Det är svårt att bete sig annorlunda! Till och med jag som 
arbetar med att hjälpa människor att bryta beteenden är dålig på 
det. Vanor är omedvetna och det är först när man får syn på dem 
som man kan göra förändring. 
Lina: Alla stora förändringar börjar med något litet. Jag tror på 
att bara börja göra något. Man blir lätt stressad för att allt känns 
övermäktigt. Varför ska jag springa iväg till återvinningen och 
sortera när det finns så många som bara slänger allt i soporna? 
Man kan inte göra allt men börjar man göra förändringar så 
kommer ens självbild förändras och sedan också ens vanor. 
Du kanske inte tänker på dig själv som en miljöhjälte, men små 
steg blir en rörelse i sig självt. Exempelvis att köpa ekologisk 
yoghurt i stället för vanlig eller välja mer klimatsmarta 
förpackningar. Det är alltid skönt att känna att man bidrar,  
så utöka din beteenderepertoar! 

När det kommer till miljö och hållbarhet finns det  
många beteenden som behöver ändras och ersättas med mer 
miljövänliga alternativ. Men trots att vi vet det är det i  
praktiken svårt. 
Björn: Vi människor gillar att se oss själva som civiliserade och 
moderna, men vi har egentligen samma hårdvara som våra 
förfäder, grottmänniskan. Vi vill ha kortsiktig belöning och 
köper exempelvis ett nytt, dyrt plagg idag hellre än att placera 
pengarna i fonder för framtiden. 

Om vi ska prata om förpackningar så finns det många  
enkla, mer klimatsmarta val att göra. Lina och Björn har 
listat fyra punkter för hur vi kan få oss själva att välja mer 
miljövänliga alternativ. 

Men något vi ska komma ihåg är att människor är kapabla att 
bryta vanor och förändra beteenden. Ni minns kanske tiden då 
man fick röka på nattklubben och cigaretter på flygplan (!) var 
mer regel än undantag. Om 15 år kanske vi tänker tillbaka på hur 
vi släpade hem tunga glasflaskor i plastpåsar och tycker att det 
känns lika konstigt som inomhusrökning.

1. 66 DAGAR MED KARAFF 
I snitt tar det 66 dagar att 
lägga sig till med en ny vana 
enligt en brittisk studie från 
2009. Tunga glasflaskor 
släpper ut mer koldioxid i 
tillverkningen än exempelvis 
pappersförpackningar. Men vänta 
nu, på fest eller när man bjuder på 
middag ska man servera ur flaska, 
så har jag alltid g jort, kanske 
du tänker? Vår energisparande 
hjärna har en tydlig preferens för 
att på autopilot göra som vi g jort 
förr. Det är det som kallas vanor. 
Ju längre man haft en vana desto 
knepigare blir det att göra nytt. 
Men vanor går att bryta och en 
karaff kan bli det mest naturliga att 
ställa på bordet under dukningen.

3. BRYT NORMEN MED EN 
PET-FLASKA 
Det är en sak att ändra en vana, 
men vad ska andra tycka? Det 
finns faktiskt forskningsstöd 
för att vi verkligen gillar rätt 
sorts normbrytare. Kanske kan 
du bli den personen! Med rätt 
inramning blir dina PET-flaskor 
(som är mindre miljöbelastande i 
tillverkningen än glas) något coolt 
och elegant. Varför inte köpa en 
fin handduk på loppis och vira in 
PET-flaskan i den? Personligt och 
mer hållbart. Och kom ihåg — vi 
brukar överskatta riskerna med att 
testa nya beteenden. Förmodligen 
blir din kväll minst lika bra som den 
hade varit med glasflaska.

4. VISUALISERA DIG SOM 
MILJÖHJÄLTE 
Att bryta vanor är svårt, eftersom 
det naturliga är att göra som vi 
alltid har g jort. Hjärnan vill som 
sagt spara energi och minimera 
risker. Det betyder att man måste 
ta till motivationsknep för att 
komma loss. Ett sådant knep är att 
visualisera sitt framtida jag. Om 
du tänker på dig själv om säg 10-15 
år, vill du då vara en person som är 
trygg i att fatta mer klimatsmarta 
beslut och kanske till och med 
är en förebild för barn, kompisar 
eller andra i din omgivning? Med 
det lilla perspektivskiftet kan det 
bli lättare att ställa fram en mindre 
miljöbelastande förpackning på 
bordet redan idag, även om det 
känns mindre glamouröst. 

2. GÖR EN BURKPAKT MED EN 
KOMPIS 
Hjärnan är hårdkodad för att 
apa efter andra. Men om man 
vill ändra beteende går det att 
använda det här med social press 
till sin fördel, till exempel genom 
att göra en pakt med en kompis. 
Kanske tycker ni att dryck bäst 
ska avnjutas i f laska? Kom överens 
om att testa nytt och bara köpa 
burk, som vid tillverkningen har 
betydligt mindre klimatavtryck 
än glasflaskan. På så sätt får ni 
hjälp att hålla koll på varandra tills 
ni uppdaterat hjärnan med nya 
normer och vanor. Eller också kan 
man göra en utfästelse i sociala 
medier om att från och med nu 
bara använda pappförpackningar 
i stället för tunga glasflaskor. Bara 
vetskapen om att andra kanske 
håller koll på oss gör det lättare att 
bryta gamla mönster. 

För snart 5 år sedan startade och Lina Thomsgård 
och Björn Hedensjö podden Dumma människor 
som idag är Sveriges största beteende-podd. Med 
Plaza kvinna pratar de om hållbarhet och konsten 
att bryta gamla vanor.

GÖR EGET   
  BUBBEL- 
    VATTEN

Är du en person som älskar bubbelvatten? 
Vi också! Men att köpa färdiga f laskor är 
varken hållbart eller ekonomiskt i längden. 
Med en Sodastream kan du göra ditt eget 
bubbelvatten hemma, när du vill och den allra 
bästa ingrediensen får du oftast direkt från 
din egen kran. En kolsyrecylinder räcker till 
cirka 60 liter vatten och när cylindern är slut 
lämnar du bara in den för att få den påfylld 
gång, på gång. Vi har g jort en djupdykning i 
Sodastreams hållbarhetsutveckling och här 
kan du ta del av resultatet.

Sodastream har räknat ut klimatavtrycket för 
sin kolsyrecylinder via miljökonsultföretaget Eco 
Now och 2050 Consulting och kompenserar 
klimatavtrycket med 115%, med andra ord 15% 
mer än vad cylindern genererar i utsläpp. Det 
här uppnår Sodastream genom att investera i 
olika klimatprojekt som reducerar utsläpp såväl 
som tar bort koldioxid från atmosfären.

För att begränsa den globala uppvärmningen 
behöver vi minimera vårt koldioxidutsläpp men 
det är också viktigt att få bort den koldioxid 
som redan finns i atmosfären. Sodastream 
investerar i en teknik som kallas Direct Air 
Capture (DAC) och som tar bort förhöjda 
koldioxidhalter permanent. De två första 

aktiva DAC-fabrikerna ligger på Island 
där enorma fläktar suger in luft och 

fångar upp koldioxiden. När 
den är infångad binds den 

med ett vulkaniskt mineral, 
kristalliseras och påverkar 
då inte längre den globala 
uppvärmningen.

Sodastream brinner för 

Visste du att Sverige har bland det bästa vattnet i världen? Och det 
blir faktiskt ännu godare med lite bubblor i! Bubbla ditt eget vatten 
och skippa onödiga flaskor. Win-win för dig och miljön.

vatten och har därför investerat i Aqua Clara. 
Aqua Clara arbetar för att människor i Kenya 
ska få tillgång till rent vatten. Projektet bidrar till 
att avverkning av träd minskar då man annars 
eldar upp just träd för att kunna koka vattnet för 
att få det rent. Sodastreams bidrag förhindrar 
att drygt 1000 ton koldioxid släpps ut vilket 
motsvarar klimatavtrycket av att f lyga mellan 
Stockholm och New York 1000 gånger.

Soda stream stöttar också REDD+-projektet 
Acre Amazonas som motverkar skövling av 
tropisk regnskog och skyddar hela 105 000 
hektar i ett av världens mest omfattande 
ekosystem med biologisk mångfald.

Ett annat projekt som Sodastream investerar 
i är ett projekt i Bangladesh som lagar gamla 
och spruckna naturgasledningar. Läckor 
släpper ut metangas, en växthusgas som bidrar 
till den globala uppvärmningen 25 gånger mer 
är koldioxid. 

Vid sidan av klimatkompenseringen arbetar 
Sodastream kontinuerligt för att utveckla 
sitt eget hållbarhetsarbete och är just nu i 
processen att byta ut plastflaskorna med 
smaker mot återvunnen PET. De har också 
inlett ett samarbete med Bower där kunder 
kan panta Sodastreams förpackningar direkt i 
återvinningen och få cashback. Solpaneler är 
installerade på fabriken och de siktar mot att ha 
förnybar energi på alla globala verksamheter 
inom en snar framtid.

Sodastreams mål överlag är såklart att vi ska 
sluta släpa hem tunga engångsflaskor som har 
stor inverkan på miljön och istället använda det 
fantastiska vatten som vi har här hemma. Och 
allra helst addera lite bubblor…

– och minska ditt klimatavtryck

PLAZA KVINNA I SAMARBETE MED SODASTREAM
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DIGITAL UTGÅVA – MATERIAL SOM LEVER VIDARE
Plaza var det första förlaget som lanserade samtliga titlar på digitala plattformar. Idag är 
vårt innehåll inte begränsat till tryckta tidningar; det lever vidare i våra digitala utgåvor 
långt efter att den fysiska utgåvan har nått butikshyllorna. Denna strategi innebär att dina 
annonser når en ännu bredare publik, både nationellt och internationellt.

LÄSARE/MÅNAD: UPP TILL 12.000

Carina Svensson
Försäljningschef

cs@plaza.se

Annika Norman
Chefredaktör 
och Modechef 

samt kreativ 
konsult gällande 

samarbeten
an@plaza.se

Filippa Hägg
Moderedaktör 
& Social Media 

Manager
fh@plaza.se

Fatima Krantz
Skönhetsredaktör 

fk@plaza.se

Amanda Duverell
Redaktör

amd@plaza.se

LÅT OSS PRATA MER! 
Vill du ha mer information eller funderar över något, tveka inte att höra av dig!
Alla samarbeten gällande Plaza Kvinna, @plazakvinna och plazakvinna.com bör 
gå via Chefredaktör Annika Norman eller Försäljningschef Carina Svensson. Vi 
ser fram emot att höras!

Plaza Kvinna
har en reach på 

80-100.000 och 

500.000 impressions 

på instagram
varje år.



PLAZAKVINNA.COM – WEBBANNONSERING

TOPPBANNER
STORLEK: 1150 X 200 px
PRIS: 15 000 KR/VECKA

ANNONS I NYHETSFLÖDE
STORLEK: 800 X 800 px kvadrat
	    800 X 600 px liggande
	    600 X 800 px stående
PRIS: 8 000 KR/VECKA

FÖR BOKNING AV
BANNER ELLER TAKE-OVER 
VÄNLIGEN KONTAKTA
CARINA SVENSSON
CS@PLAZA.SE

BANNER I INLÄGG
STORLEK: 1150 X 200 px
PRIS: 10 000 KR/VECKA

POP-UP-ANNONS
STORLEK: –
PRIS: 20 000 KR/VECKA

MINIMUMTID FÖR BOKNING
1 VECKA



TEKNISKA UPPGIFTER & VILLKOR 

ANNONSBOKNING & 
PARTNER 
PROMOTION 
Creative Sales/Partner Promotion 

Barbara Marsella 
e-mail: mbm@plaza.se 
telefon: +46 702 89 11 67 

Carina Svensson 
e-mail: cs@plaza.se 
telefon: +46 723 02 35 06 

Marie Jansson 
e-mail: m.j@plaza.se 
telefon: +46 708 57 17 72 

TRAFFIC 
Samuli Puolakanaho 
e-post: annons@plazakvinna.com 

TEKNISKA DATA 
tryckförfarande: 
Offset 
total räckvidd/år (inkl. digitala kanaler): 
610 000 läsare 
räckvidd månadsvis, tryckt edition: 
46 000 läsare 
räckvidd månadsvis, readly: 
8 000 läsare 
distributör: 
Tidsam 
kontrollerad av: 
Orvesto 2023 

REKLAMATIONER 
Reklamationer beträffande införda 
annonser ska göras inom 7 dagar från 
utgivningsdag, beträffande fakturor inom 
14 dagar från fakturadatum. 
Tidningen ansvarar inte för fel 
beroende på undermåligt material. 
Vid förseningar av annonsmaterial ges 
ingen reklamationsrätt. 

PRISER 
Samtliga priser är inklusive reklamskatt 
men exklusive moms. 

ANNULLERING 
Endast genom skriftligt besked till 
företaget senast 3 månader före 
utgivningsdag. 
Har bokning skett inom 3 månader från sista 
materialdag då har kunden ingen 
avbokningsrätt när kunden mottagit 
orderbekräftelsen. Ändringar i annonser kan 
göras fram till sista material dag. 

ÖVRIGA BESTÄMMELSER 
Tidningen förbehåller sig rätten att avböja 
icke önskvärda annonser. 

Tanja Tempte
e-mail: tanja@tempte.eu 
telefon: +46 708 33 93 43 




